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aley21.210, publicada el 24

de febrero de este ano, in-

trodujo una serie de cam-

bios en nuestra legislacion
tributaria. Entre ellos, uno gque vale
la pena destacar y tiene relacion
con el concepto de gastos necesa-
rios para producir renta, que se en-
cuentraenelarticulo 31delaley del
ramo.

La ley permite deducir de laren-
ta bruta todos los gastos necesa-
rios para producirla. El asunto es
determinar qué debe entenderse
por “gasto necesario”. La autori-
dad tributaria, tradicionalmente in-
terpretd que este concepto era si-
nénimo de “inevitable u obligato-
ria". Si bien dicha disposicion tenia
un sustento desde el punto de vista
gramatical, generé muchas contro-
versias ya que en realidad son po-

cos los gastos que enunaempresa
pueden determinarse como abso-
lutamente inevitables. Basta ima-
ginar, por ejemplo, qué es lo que
sucede con los gastos de publici-
dad. Tedricamente una empresa
podria funcionar sin hacer gastos
en publicidad, por lo que no es un
gasto inevitable. Otra cosa es lo
que sucede en la practica de los
negocios.
LaLey21.210 definié el concep-
to, diciendo que deben entender-
se por tales "aquellos que tengan
aptitud de generarrenta, en el mis-
mo o futuros ejercicios y se en-
cuentren asociados al interés, de-
sarrollo o mantencion del giro del
negocio”. Laexpresion es mas am-
plia que la gue se utilizaba hasta
antes de la modificacion. Al inter-
pretarla con la misma herramienta
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gramatical, se puede decir que ap-
to es la cualidad que hace que un
objeto sea adecuado o acomoda-
do a cierto fin. ;Qué fines? El inte-
rés, desarrollo o mantencion del
negocio. En este escenario, dificil-
mente podria cuestionarse el gas-
to en publicidad, ya que estavaen
interés de la empresa.

Lo anterior, no significa que to-
do gasto deba ser aceptado por la
autoridad fiscalizadora, ya que es
posible que no solo se siga revi-
sando la naturaleza del gasto, sino
que también su monto. En definiti-
va, nada nos dice que no seguiran
existiendo controversias sobre el
tema, pero la nueva redaccion de
la disposicién le entrega mayor fle-
xibilidad y herramientas al contri-
buyente para justificar sus desem-
bolsos.
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